


OVERVIEW

Fomos ensinados a compreender o cérebro como o ponto onde
todas as decisbes sdo tomadas e onde os impulsos elétricos
acontecem. Mas, ao passo que as expressdes "ouvir nossa propria
intuicdo” para tomar decisdes e fazer o que "o coragdo mandar” se
tornam cada vez mais cotidianas, pesquisadores como John e
Beatrice Lacey, do Fels Reserch Institute, descobrem que o coragao
é um orgao sensorial que tem um forte potencial de aprendizado, e

pode tomar decisdes independentes.

Um dos pioneiros da cardiologia, Dr. John Andrew Armour, da
Dalhouse University, do Canada, iniciou amplos estudos que
descobriram um complexo neurolégico independente no coragéo,

sendo o gerador mais forte de ambos os campos elétricos e

magnéticos no corpo, e ainda, que o érgao emite uma energia que
se conecta a todas as coisas vivas, incluindo a prépria terra.

O comportamento atual de levar em conta as emocgdes se traduz no
design de experiéncia e é com isso que criamos as possibilidades de
trazer a personalizacgdo dos produtos levando em conta
necessidades, sentimentos, gostos e pensamentos pessoais.







PORQUE AS CONEXOES

EMOCIONAIS SAO II\/IPORTANTES

Considerando a enorme oportunidade de criar
novos valores, as empresas deveriam tratar
conexd0es emocionais como ciéncia — e
estratégia. Mas, para a maioria, criar essas
conexdes é mais suposicdo do que ciéncia. E o
que mostra a pesquisa de Scott Magids, Alan
Zorfas e Daniel Leemon publicada na Harvard
Business Review em novembro de 2015, que
surgiu da frustracdo das empresas que sabiam
que as emocgdes dos clientes eram importantes,
mas ndo conseguiam descobrir uma forma
consistente de defini-las e conectar-se com elas
para gerar resultados. A pesquisa que estudou
centenas de marcas em dezenas de categorias de
produtos mostra que é possivel medir e focar
estrategicamente  nos  sentimentos  que
comandam o comportamento dos consumidores.
Eles os chamam de “motivadores emocionais”.

Segundo Leemon, “uma empresa nao precisa ter o DNA da Apple ou

da Disney para ser bem-sucedida. Até um produto de limpeza ou um
alimento enlatado podem criar fortes conexdes”
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Esses motlvadores emocionais mcluem desejos‘,

para “ser diferente “da— ma;orla conflar no

futuro” “ey "desfrutar de uma sensag:ao de”

bem- estar”“ , além dos tradlcnonars _desejos de“

“sentir-se seguro = de “ser bem sucedldo na

vida” que sdo' percebldos na mdustrla como mals‘

tipicos de grupos de faixa etana mais. alta
Ainda, segundo os autores da pesqu:sa
experiéncias onlme & ‘em vérios canais tambem

podem ser otlmlzadas para a conexao emoadnal ;

da mesma forma que |OJaS individuais.
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Outro exemplo de design de experiéncia é a garrafa de
vinho “Librottiglia”, juncdo de livro e garrafa em
italiano. Criada pela Agéncia de Design Reverse
Innovation para a Vinicola Matteo Correggia, o rétulo
das trés garrafas trazem uma histéria diferente que
harmoniza perfeitamente com os diferentes tipos de
vinho servidos. Dentre elas estdo uma agao-policial bem
humorada do autor Danilo Zanelli que acompanha o
vinho branco e um romance intenso da autora Regina
Nadaes Marques para ler degustando o vinho tinto.
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Apds a saga Harry Potter revolucionar a literatura

infanto-juvenil e  posteriormente a  industria
cinematografica, a autora J.K. Rowling lancou o site
Pottermore. O site € uma espécie de extensdo da magia
criada pelo mundo fantastico da Bruxaria idealizada
pela escritora. A criacdo da plataforma foi pensada para
os fas da saga, que estavam desolados com o fim das
histérias sobre o bruxo Harry Potter e o mundo magico
de Hogwarts. Além do Pottermore, a autora langou
outros livros, que até entdo eram citados como fontes

de estudo na histéria.
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Librottiglia



TECNOLOGIA VESTIVEL TORNA-SE EMOCIONAL

Zenta, o novo projeto da empresa londrina Vinaya, € uma
pulseira minimalista que rastreia o sono e também mede o
estado emocional do usuério, no entanto, cabe a vocé
fazer os ajustes de estilo de vida analisando seus padrdes
de comportamento, estresse, entre outros.

Os sensores incluem frequéncia cardiaca e sua
variabilidade, niveis de oxigénio no sangue, atividade
galvanica, respiracdo e temperatura da pele. Vinaya usara
informacdes externas para se aproximar do seus estados
emocionais momentaneos. Zenta controla sua roting,
analisando quando vocé entra em crise, quando e o
motivo do stress e quais atividades melhoram seu humor
e usa essas informacdes para reestruturar horarios, filtrar
notificagdes, indicar exercicios e pausas. A pulseira pode
até mesmo iniciar exercicios de concentracdo, vibrando
junto com o seu batimento cardiaco e estimulando-o a
respirar em sincronia.

Uma das caracteristicas mais distintas da Zenta, sera a
capacidade de gerar arte biométrica baseada em
emogdes e compartilhd-las. “Queriamos que as pessoas
tivessem uma nova linguagem para comunicar como se
sentem” explica a fundadora e CEO Kate Unsworth.
“"Emocgodes sdo tao complexas. Para mim, elas precisam ser
visuais — cores, formas, padrées contam uma historia

incrivel. "

Wearable

Para \orientar os algofitmos de Zenta a/partir do seu ritmo
cardiaco, dos niveis/de oxigénio no sangue, suor, respiracao, etc,
Vinaya convidoua pintora nova iorguina Betty Kay. Diferentes
cores irdo refletir diferentes estados.emocionais; a densidade das
cores e formas também indicam, respectivamente, a forca da
emocao e do-estado de ser. Vocé poderia comecgar organizando
sua biblioteca de musicas por humor e éfeitos vistais, e criar listas
de reproducao baseadas em sentimentos\pessoais. E 0-avan¢o das

playlists pré prontas como: “Sinta-se feliz"\.ou “Hora de dormir”.



A INTERSECCAO ENTRE LUXO E BIOLOGIA

Com os avancgos tecnolégicos, o conceito atual de luxo
estda mudando, redefinindo os padrées muito além da
beleza e dos encantos fisicos, e desafiando a relacdo
com o corpo humano.

A industria de luxo j& demonstra interesse na
biotecnologia relacionada a pele. Grandes empresas de
cosméticos assinaram acordos de colaboracdo de
pesquisas com Institutos de Bioengenharia. Algumas
tecnologias da pele, que eram somente permitidas na
medicina, estdo sendo consentidas para o
desenvolvimento de extensdes do corpo.
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A estudante Tina Gorjang, da Central Saint Martins, criou
uma colecao de acessorios de couro feitos de pelé a partir
do DNA do estilista Alexander McQueen. O material
genético foi extraido de mechas de cabelo do désigner
pravenientes das etiquetas\ de sua primeira colecdo e
aplicado em um_cultivo de cétulas. Apds a colheita das

‘células, para formar otecido, 'e do bronzeamento, a pele

se transforma<em “couro humano” para ser usado em
bolsas, mochilas e jaquetas.

O projeto The Pure. Human,\ éxplora a capacidade
tecneldgica, ampliando~. _os/ limites da~ moda e
preblematizando-e-quao facil-€.usar o material genético
de outra pessoa.

Gorjac traz-mudangas €ticas e de/segurapca através da
tecnologia-da engenharia téxtil, com suacriacdo. Ela-criou
a colecdo e a patenteou, pois a legisla¢ao néo limita o uso
comercial de materiais genéticos Humanos. O resultado
final consisté em uma variedade de produtos de couro
para serem comercializados,/ ‘cultivados a partir |da

extragdodo material genético humano.



TrendTablet

DesignMilk

Imagine um espaco de relaxamento
que se adapta a qualguer individuo
dentro dele: esse é o protétipo
projetado por um grupo de estudantes
em parceria com a Philips para reduzir
o stress, Ao entrar no espago, a pessoa
escolhe intuitivamente como quer
viver aquela experiéncia, optando por
movimentos, formas e ritmos tais
como o de sua respiragao, idealizado
para promover o bem estar em
aeroportos, ambientes de trabalho e
até hospitais.

ABSTRACT_ é um projeto de
co-criagao entre os estudantes Bjorn
Karman (tecnologia), Kristine Boesen
(téxtil) e Julie Eriksen (moda). Através,
de um software que transforma texto ¢

emocdo em estampa, o tecido &

customizado. A visdo empreendedora
dos estudantes captou a necessidade’
de criar algo pessoal, combinado com
experiéncias auténticas. (@]
ABSTRACT_ oferece essa experiéncia
solida ao permitir que o cliente se
conecte com a roupa.

O estudio de design japonés FIFT
traduziu a ideia de usar o que ama e o
que te faz feliz com a colegdo criada
por Katsunari Igarashi e Asami
Igarashi, "“Pick a Jewel”. Nelg,
pequenas coisas, muitas vezes
escondidas do seu dia-a-dia, sdo
usadas como joias. E possivel usar
folhas, esséncias, lembrancas e até
alimentos como fonte de estilo no
visual.

A orquestra Junge Symphoniker
encontrou um meio de ajudar surdos

_que sao fas de musica a apreciarem os

concertos: A Sound Shirt. Projetada em
colaboracio com-a,CuteCircuit, a Sound
Shirt transforma 0§ sons criados por
oitos instrumentoé diferentes em dados
através do uso de microfones, incluindo
sopro, violoncelo e alta percussdo. Os
dados sdo enviados para a camiseta que
os interpreta @ expressa.em vibragoes
de diferentés— intensidades para
distinguir—o | qudo” alto ou “suave a

_orguestra toca.

BeatWoven

:

Nadia-Anne Ricketts, alua da Central

_ §-aint Martins, usou a tecnologia de
/codificacdo de dudio na fusdo das suas
[ duas-paixdes: musica e tecido. Através

de um seftware projetado por Nadia foi
possivel traduzir padroes,| até entdo
invisiveis, das batidas das musicas em
padrées téxteis prontos para serem
tecidos. Assim a aluna fundou a
BeatWoyen, empresa téxtil._c¢om nome
inspiradg em Beethoven,-adaptando a
Beat;batiéia—e Woven-tecido exatamente
o que é.



PARA OUVIR] ...

Can't stop the feeling! - Justin Timberlake
| don‘t Feel like Dancing - Scissor Sisters

i M Moves Like Jagger - Maroon 5
musicas de referéncia para aumentar a
Cake By The Oc¢ean - DNCE

criatividade e o entendimento da tendéncia.

Para ilustrar a tendéncia separamos uma playlist

especial criada pela Banana'’s Music Branding com

, Uptown Funk - Mark Ronson, Bruno Mars
Aproveite! \
SirDuke - Stevie Wonder
ABC - The Jackson 5
Felicidade - Seu\Jorge
Malemoléncia - Céu
Deixa a vida me-|evar - ZecaPagodinho
Aguas de Marco - Tom Jobim, Elis Regina
Ironic - Alanis Marissette
Calmai - Pauta-Toller
Pra vocé guardei o amor ~-Nando Reis, Ana'Canas
Exageéerado - Cazuza
BoysDon't Cry - The /Cure
Back to Black -~Amy Winehouse
Hello - Adele
(1) Don't Speak - No/doubt

hate u love u - Olivia O’Brien
Nao sei viver sem ter yocé ~ CPM22

Mulher de Fases -/Raimundos

Don't Stop Me Now - Queen
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A colecao “The Pure Feelings"” apresentada
por Andressa Luft em seu trabalho de concluséo
do curso de Moda, valoriza o ser, o aconchego, o
conforto e prmopalmente o sentir-se bem. Um
misto de envolvimento e bons sentimentos!
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trazem um
1 sumbollsmo partlcular’por tras de cada@let he. -

\

Caroline Moreira Krziminski- fambem graduada\

em Moda pela UmvemdadeFeevale desenvolveu
sya=colecao de conc{usao do curso

“Memérias
Vibrantes™inspirada nas criacdes do artista brasﬂeurg \
Arthut Bispo do Resério, trazendo o uso da meméria
/como  processo

de\\cmagao Carregada ~ de
/ experiéncias pessoais, as —pegas
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A egressa Margrit Zilda da Silveira,
graduada em Moda pela Universidade
Feevale, trouxe fatos reais de uma doenca
dolorosa para sua colegao: o cancer de mama.
Inspirada nas Garotas de Alceu Penna, a
colecdo de moda intima traz suavidade e
praticidade ao dia a dia de mulheres
mastectomizadas, com adaptacdo e conforto.

A colecdo "Urban Conection: Moda e
Conexao social” de Karen Bischoff de Moura,
lancada no Projeta-me da Universidade
Feevale, foi inspirada pelo urbano, pela arte
de rua e pelas conexdes sociais, criando um
impacto positivo na sociedade e colaborando
por um mundo melhor através da moda.
Usando poucas cores e texturas rigidas, o
conceito exala sentimento e criatividade.




Cétia Birckheuer em sua colecdo para o
Projeta-me de Primavera/Verao 2017, "A leveza
do excesso” é inspirada por viajantes em que
busca-se tranquilidade e aconchego através de
um passeio ao Sul da Irlanda, mesclando o estilo
despojado com experiéncias vivenciadas em
viagens, repletas de emocdes e descobertas.

Baseada na simplicidade e inspirada na
beleza dos bordados manuais, a colegao
“Reconexdao” da egressa de Moda da
Universidade Feevale, Mariana Haesbaert,
conecta em pontos, cores e alinhados a
valorizacdo de pequenos produtores e da
economia local e buscando conexdo entre a
moda e o sustentavel.
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